
 
 

FIŞA DISCI PLI NEI  
 
 
1. Date despre program 
1.1 Instituţia de învăţământ superior UNIVERSITATEA DIN ORADEA 
1.2 Facultatea INGINERIE ENERGETICĂ ŞI MANAGEMENT 

INDUSTRIAL 
1.3 Departamentul TEXTILE PIELĂRIE ŞI MANAGEMENT INDUSTRIAL  
1.4 Domeniul de studii INGINERIE ŞI MANAGEMENT 
1.5 Ciclul de studii LICENŢĂ 
1.6 Programul de studii/Calificarea INGINERIE ECONOMICĂ INDUSTRIALĂ 
 
 
2. Date despre disciplină 
2.1 Denumirea disciplinei ANALIZA DE PRODUS 
2.2 Titularul activităţilor de curs Simina-Teodora HORA 
2.3 Titularul activităţilor de seminar Simina-Teodora HORA 
2.4 Anul de studiu IV 2.5 Semestrul 8 2.6 Tipul de evaluare Ex. 2.7 Regimul disciplinei DS 

(I) Impusă; (O) Opțională; (F) Facultativă 
 
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice) 
3.1 Număr de ore pe săptămână  3 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator /1 
3.4 Total ore din planul de învăţământ  42 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator 14/ 
Distribuţia fondului de timp ore ore 
Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 12 ore 
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 12 ore 
Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 5 ore 
Tutoriat 2 ore 
Examinări 2 ore 
Alte activităţi................................... 0 ore 
3.7 Total ore studiu individual 33  
3.9 Total ore pe semestru 75 
3.10 Numărul de credite 3 
 
4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 
4.1 de curriculum   
4.2 de competenţe  
 
5. Condiţii (acolo unde este cazul) 
5.1. de desfăşurare a 
cursului 

 Nu va fi toleratăîntârziereastudenţilor la curs şilaboratorîntrucâtaceasta se 
dovedeştedisruptivă la adresaprocesuluieducaţional;  

 Studenţiitrebuiesă fie prezenţi la celpuţinjumătate din prelegerilecursului. 
5.2. de desfăşurare a 
seminarului/laboratorului 

 Studenţiitrebuiesă fie prezenţi la celpuţin 80% din orele de sem 

 
6.1. Competențele specifice acumulate 



Competenţe profesionale 

 Însuşirea, înţelegereaşidefinireaprincipiilor, conceptelor, instrumentelorşimetodelor 
de bazăspecificeanalizei de produs.  

 Utilizareacunoştinţelorteoretice de bazăpentruexplicareaşiinterpretareaatât a 
rezultatelorteoreticeobţinutecâtşi a situaţiilorrealeîntâlnite la nivelulsistemelor de 
producţie. 

 Înţelegereanoţiunilor legate de analiza de produs, 
stăpânireainstrumentelorşiprocedeelor de proiectareşidezvoltare a sistemelor de 
producţiecapabilesărăspundăpieţelorconcurenţiale.  

 Studentulvatrebuisă fie capabilsărezolveîn mod eficientproblemelespecifice legate de 
alegereaechipamentuluişi a metodelor de prelucrare, organizareagenerală, 
controlulstocurilorşi al producţiei, implementarea, întreţinereaşisiguranţasistemului 
de producţie. 

Competenţe transversale 

 Identificarearolurilorşi a responsabilităţilorspecificeîntr-o echipăpluridisciplinară, 
precumşiaplicarea de tehnici de relaţionareşimuncăeficientăîncadrulechipei. 

 Conştientizareanevoii de formarecontinuă; utilizareaeficientă a resurselor, 
tehnicilorşimetodelor de 
învăţareînvedereadezvoltăriipersonaleşiprofesionaleînacelaşitimp. 

 Săparticipe la proiecteavândcaracterştiinţific, compatibile cu 
cerinţeleintegrăriiînînvăţământuleuropean 

 
6.2. Rezultatele aşteptate ale învățării 

C
un

oş
tii

nţ
e Studentul/absolventulidentificășidescrieprincipii de inginerieeconomicășimanagerială, caracteristici ale 

pachetelor software pentruasistareaactivităților din domeniu.  
Studentul/absolventulexplicășiinterpreteazădocumentațiatehnică, economicășimanagerială, 
pentrudezvoltareaproiectelorșiproceselorspecificedomeniului.  

A
pt

itu
di

ni
 

Studentul/absolventulselecteazășiaplicăconcepte, 
principiișimetodepentrurezolvareaproblemelorparticulareînelaborareadocumentațieitehnice, 
economiceșimanageriale.  
Studentul/absolventulelaboreazădocumentațiatehnică, 
economicășimanagerialăasociatăproiectelorspecificeinginerieișimanagementului.  
Studentul/absolventulaplicătehnicișimetode de programareaaplicațiilor software, creeazășioperează cu baze de 
date.  
Studentul/absolventulmodeleazășisimuleazăconcepteșiproceseînrezolvarea de sarcinispecifice, înregimasistat de 
calculator.  
Studentul/absolventulelaboreazăasistat de calculator proiectetehnico-economiceși/saumanagerialeprinutilizarea 
de aplicații software specificeinginerieișimanagementului.  

R
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ta
te
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a
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ie

 

Studentul/absolventuldocumentează, descrieșigestioneazăprocesespecificemanagementuluiproiecteloringinerești 
cu preluareadiferitelorroluriînechipășiprezentarearezultatelor.  
Studentul/absolventuldezvoltăabilități de lucruși de 
comunicarepentrucolaborareaeficientăînîndeplinireasarcinilorspecificeinginerieișimanagementului.  
Studentul/absolventulinițiazășigestioneazăacțiunipentruactualizareacunoștințelorprofesionalespecificedomeniului.  
Studentul/absolventulevalueazășivalorificăoportunități de afaceriși de dezvoltareantreprenorială.  
Studentul/absolventulconștientizează 
aspectele de responsabilitatesocialășieticăprofesională.  

 
7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate) 
7.1 Obiectivul general al 
disciplinei  

 Familiarizareastudenţilor cu noţiunilespecificeanalizei de produs, cu procesele, 
mijloacele, instrumenteleşiprocedeele de proiectare, realizare, implementare, 
întreţinereşidezvoltare a produselor, capabilesărăspundăeficientmultitudinii de 
cerinţeimpuse de transformărilemediului. 

7.2 Obiectivele specifice  Însuşireaşiînţelegereaconceptelor de bazăspecificeanalizeiproduselor. 
 Identificareaprocedeelor de proiectareşidezvoltare a sistemelor de producţie. 
 Capacitatea de a rezolvaeficientproblemelespecifice legate de 

alegereaechipamentului, a metodelor de prelucrareşi de organizaregenerală a 
sistemului de producţie.  

 
8. Conţinuturi 
8.1 Curs (C) Metode de predare 

 
Observaţii 

Definireaprodusuluişidiferenţiereanivelurilor sale;  
clasificareaproduselor.  

Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 



Identificareaetapelor de dezvoltare a unuiprodusnou; 
descriereaşianalizaetapelorunuiciclu de viaţă al produselor; 
definireamărciiunuiprodus. 

Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Marca. Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Strategii de produs Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Analizaproducţieifizice. Analizarealizăriiprogramului de 
fabricaţiepesortimenteşipe total întreprindere 

Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

4 

Analizastructuriiproducţiei Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

FazeleAnalizei de produs. Orientareaacţiunii. 
Căutareainformaţiilor 

Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Analizacalităţiiproduselor. Analizaproduselordiferenţiatepeclase 
de calitate 

Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Analizafuncţionalăşi a costurilor Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Abordăriconceptualeprivindrentabilitateaîntreprinderii. 
Analizaprofitului 

Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Analizaratelor de rentabilitate Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

2 

Analizarentabilităţiipebazapunctului critic (pragulrentabilităţii). 
Analizapragului de rentabilitateîncazuluneiactivităţiomogene (un 
singurprodus). Analizapragului de 
rentabilitateîncazulunoractivităţidiferite (maimultetipuri de 
produse) 

Prelegere, ajutată de 
mijloacemoderne de predare 
(utilizareavideoproiectorului). 

4 

   
Bibliografie 
 
1.Anghel I., (Coord.), Negescu M., Popescu A.M., AnicaPopa A, Evaluareaintreprinderii, Economica, 2011 
2. Baker, M. J., Dezvoltareaşilansareaunuiprodus industrial, învolumulManual de 
marketing, editat de M.J.Thomas, Editura CODECS, Bucureşti, 1998 
3. Balaure, V. (coordonator), Marketing, Editura Uranus, Bucureşti, 2006 
4. Clodfelter, R., Retail buying, from basic to fashion, Fourth Edition, Fairchild Books, New York, 2013 
5. Gherghel S., Indrie L.,Bazeleşiingineriasistemelor de producţie, Ed.  a II a, Ed. Univ. din Oradea, 2007 
6. Işfănescu, A., Robu, V., Anghel, I., Tuţu A. Evaluareaîntreprinderii-ediţia a II-a, EdituraTribunaEconomică, 
Bucureşti, 1999. 
7. Onofrei. M., Management financiar, Ediţia II, Editura C.H.BECK, Bucureşti, 2007. 
8. Kotler, Ph., ManagementulMarketingului, EdituraTeora, Bucureşti, 1997 
9. Kotler, Ph., Principiilemarketingului, ediția a 4-a, Ed. Teora, București, 2008 
10. Mihai, I. Analizasituaţieifinanciareaagenţiloreconomici, Editura MIRTON, Timişoara, 1997. 
11. Niţă, C., Popescu, M., Dicţionar de marketing şiafaceri, EdituraEconomică, Bucureşti, 
1999. 
12. Andreescu, N.A., Analiza de produs, note de curs, document disponibilpeplatforma UO, 2023. 
13. Andreescu, N.A., Suteu M.D., Marketing, note de curs, Universitatea din Oradea, 2016 
 
8.2 Laborator (L)   
Analizaunuiprodus: descriereaprodusului, 
identificareasistemului din care face parte, 
stabilireanevoiifundamentale 

Exerciţiul 
Studiul decaz 
Lucrulîngrup 

2 

Identificareamediilorexterioare ale produsuluişi a 
funcţiiloracestuia 

2 

Ordonareafuncţiilorşistabilirearelaţiilordintreele 2 
Caracterizareafuncţiilordupăcriteriicalitativeşicantitative 2 
Ierarhizareafuncţiilorprodusuluiînvedereastabiliriipriorităţilor 2 



Analizatehnică a funcţiilor 2 
Redactareacaietului de sarcinifuncţional  2 
Bibliografie 
1. Armstrong, G; Kotler, Ph. – Introducereîn marketing, ediția a 12-a, Pearson/Educational Centre, București, 2015 
2. Anghel, D-C., Rizea, A. D. Proiectareaproduselor – îndrumar, EdituraUniversităţii din Piteşti, 2009 
3.Anghel I., (Coord.), Negescu M., Popescu A.M., AnicaPopa A, Evaluareaintreprinderii, Economica, 2011 
4. Balaure, V. (coordonator), Marketing, Editura Uranus, Bucureşti, 2006 
5. Gherghel S., Indrie L.– Bazeleşiingineriasistemelor de producţie, Ed. a doua, Ed. Univ. din Oradea, 2007 
6. Onofrei. M., Management financiar, Ediţia II, Editura C.H.BECK, Bucureşti, 2007. 
7. Andreescu, N.A., Analiza de produs, note de curs, document disponibilpeplatforma UO, 2023 
 
9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, 
asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 
 O importanţădeosebită se acordă feedback-uluidintredepartamentşiangajatorii din domeniu. 
 Aspectulcomunicaţionalpermiteverificareaacurateţeiinformaţieirecepţionate, fiindun prim indicator al 

calităţiiactivităţii respective. 
 
10. Evaluare 
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de 

evaluare 
10.3 Pondere din 
nota finală 

10.4 Curs (C) Cunoaştereanoţiunilorutilizateînanali
za de produs 
Capacitatea de utilizareadecvată a 
noţiunilorînsuşite 

Verificare scrisă 70% 

10.5 Seminar (S)  -  
10.6 Laborator (L) Participareaactivăpeparcursulorelor 

de seminar; 
Capacitatea de a opera cu 
noțiunilespecificematerieistudiate;  
Criteriicevizeazăaspecteleatitudinale: 
seriozitatea, interesulpentrustudiul 
individual;  
Prezența>80% la orele de seminar. 

Evaluareaactivităţii de 
seminar se face 
pebazamodalităţii de 
participareactivă la 
dezbateri. 

30% 

10.7 Proiect (P)    
10.8 Lucrări practice (P)    
10.9 Standard minim de performanţă 

 Pentru nota 
minimăstudentultrebuiesăaibăseminariileefectuateşisăcunoascăînliniimarinoţiunileprincipaleref
eritoare la analiza de produs, răspunzândparţial la testeleprimite. 

 
Data completării 

 
20.09.2025 

Titular de curs: 
 

dr.ing. HORA SIMINA 
 

Adresa de e-mail:  
horasimina@gmail.com 

Titular de seminar: 
 

dr.ing. HORA SIMINA 
 

Adresa de e-mail: 
horasimina@gmail.com 

Data avizării în 
Departament: 

 
24.09.2025 

Director de Departament, 
Conf.univ.dr.ing.Sabina Gherghel 

 
Date de contact:  
Universitatea din Oradea, Facultatea de Inginerie Energetică şi Management Industrial, 
Departamentul de Textile -PielărieŞi Management Industrial 
Str. Universității nr. 1, Campus 2,  Clădirea C53, Clădirea C54, Oradea, Bihor 
Cod poştal 410087, Oradea, jud. Bihor, România 
Tel: +40 259 408 106 
E-mail: gherghelsabina@yahoo.com 
Pagina web: https://iemi.uoradea.ro/ 

Data avizării în 
Consiliul Facultăţii 

IEMI: 

Decan, 
 



 
29.09.2025 

Conf.univ. dr. ing. Cristina HORA 

        
 

Date de contact:  
Universitatea din Oradea, Facultatea de Inginerie Energetică şi Management Industrial 
Str. Universității nr. 1, Decanat, pavilionul A, sala A008, parter 
Cod poştal 410087, Oradea, jud. Bihor, România 
+40 259 408 106 
E-mail: chora@uoradea.ro 
Pagina web: https://iemi.uoradea.ro/ 

 


