FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invagamant superior UNIVERSITATEA DIN ORADEA

1.2 Facultatea INGINERIE ENERGETICA SI MANAGEMENT
INDUSTRIAL

1.3 Departamentul TEXTILE PIELARIE SI MANAGEMENT INDUSTRIAL

1.4 Domeniul de studii INGINERIE SI MANAGEMENT

1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii/Calificarea INGINERIE ECONOMICA INDUSTRIALA

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei ANALIZA DE PRODUS

2.2 Titularul activitatilor de curs Simina-Teodora HORA

2.3 Titularul activitatilor de seminar | Simina-Teodora HORA

2.4 Anul de studiu | IV | 2.5 Semestrul | 8 | 2.6 Tipul de evaluare | Ex. | 2.7 Regimul disciplinei | DS

() Impusa; (O) Optionald; (F) Facultativa

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe sdptamana 3 din care: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar/laborator | /1

3.4 Total ore din planul de invatamant 42 | din care: 3.5 curs 28 | 3.6 seminar/laborator 14/
Distributia fondului de timp ore ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 12 ore
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 12 ore
Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 5 ore
Tutoriat 2 ore
Examinari 2 ore
Alte actiVItati.........ccoveeeeevuieeecneeenn, 0 ore
3.7 Total ore studiu individual | 33

3.9 Total ore pe semestru 75

3.10 Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a e Nu va fi toleratdintarziereastudentilor la curs silaboratorintrucataceasta se
cursului dovedestedisruptiva la adresaprocesuluieducational;

e  Studentiitrebuiesa fie prezenti la celputinjumatate din prelegerilecursului.
5.2. de desfasurare a e Studentiitrebuiesa fie prezenti la celputin 80% din orele de sem
seminarului/laboratorului

6.1. Competentele specifice acumulate



Competente profesionale

o Insusirea, intelegereasidefinireaprincipiilor, conceptelor, instrumentelorsimetodelor
de bazaspecificeanalizei de produs.

e Utilizareacunostintelorteoretice = de  bazadpentruexplicareasiinterpretareaatdit  a
rezultatelorteoreticeobtinutecatsi a situatiilorrealeintalnite la nivelulsistemelor de
productie.

o (Intelegereanotiunilor legate de analiza de produs,
stapanireainstrumentelorsiprocedeelor de proiectaresidezvoltare a sistemelor de
productiecapabilesdraspundapietelorconcurentiale.

e Studentulvatrebuisa fie capabilsarezolvein mod eficientproblemelespecifice legate de
alegereaechipamentuluisi a metodelor de prelucrare, organizareagenerala,
controlulstocurilorsi al productiei, implementarea, intretinereasisigurantasistemului
de productie.

e Identificarearolurilorsi a responsabilitatilorspecificeintr-o echipapluridisciplinara,
precumsiaplicarea de tehnici de relationaresimuncaeficientdincadrulechipei.
e Constientizarcanevoii de formarecontinud; utilizareaeficienta a resurselor,

Competente transversale tehnicilorsimetodelor de

invatareinvedereadezvoltariipersonalesiprofesionaleinacelagitimp.
e  Saparticipe la proiecteavandcaracterstiintific, compatibile cu
cerinfeleintegrariiininvatimantuleuropean

6.2. Rezultatele asteptate ale invatarii

Cunostiinte

Studentul/absolventulidentificasidescrieprincipii  de inginerieeconomicasimanageriald, caracteristici  ale
pachetelor software pentruasistareaactivitatilor din domeniu.
Studentul/absolventulexplicasiinterpreteazddocumentatiatehnica, economicasimanageriala,
pentrudezvoltareaproiectelorsiproceselorspecificedomeniului.

Aptitudini

Studentul/absolventulselecteazasiapliciconcepte,
principiisimetodepentrurezolvareaproblemelorparticulareinelaborareadocumentatieitehnice,
economicesimanageriale.

Studentul/absolventulelaboreazadocumentatiatehnica,
economicasimanagerialdasociataproiectelorspecificeinginerieisimanagementului.
Studentul/absolventulaplicatehnicisimetode de programareaaplicatiilor software, creeazasiopereaza cu baze de
date.

Studentul/absolventulmodeleazasisimuleazaconceptesiproceseinrezolvarea de sarcinispecifice, inregimasistat de
calculator.

Studentul/absolventulelaboreazaasistat de calculator proiectetehnico-economicesi/saumanagerialeprinutilizarea
de aplicatii software specificeinginerieisimanagementului.

Responsabilitatesia

Studentul/absolventuldocumenteaza, descriesigestioneazaprocesespecificemanagementuluiproiecteloringineresti
cu preluareadiferitelorroluriinechipasiprezentarearezultatelor.

Studentul/absolventuldezvoltiabilitati de lucrusi de
comunicarepentrucolaborareaeficientdinindeplinireasarcinilorspecificeinginerieisimanagementului.
Studentul/absolventulinitiazasigestioneazaactiunipentruactualizareacunostintelorprofesionalespecificedomeniului.
Studentul/absolventulevalueazasivalorificdoportunitati de afacerisi de dezvoltareantreprenoriala.
Studentul/absolventulconstientizeaza

aspectele de responsabilitatesocialasieticaprofesionala.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al e Familiarizareastudentilor cu notiunilespecificeanalizei de produs, cu procesele,
disciplinei mijloacele, instrumentelesiprocedeele de proiectare, realizare, implementare,

intretineresidezvoltare a produselor, capabilesardspundaeficientmultitudinii  de
cerinteimpuse de transformarilemediului.

7.2 Obiectivele specifice o Insusireasiintelegereaconceptelor de bazispecificeanalizeiproduselor.

e Identificareaprocedeelor de proiectaresidezvoltare a sistemelor de productie.

e Capacitatea de a rezolvaeficientproblemelespecifice legate de
alegereaechipamentului, a metodelor de prelucraresi de organizaregenerala a
sistemului de productie.

8. Continuturi

8.1 Curs (C) Metode de predare Observatii

Definireaprodusuluisidiferentiereanivelurilor sale; Prelegere, ajutata de 2

clasificareaproduselor. mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).




Identificareaetapelor de dezvoltare a unuiprodusnou; Prelegere, ajutata de 2

descriereagianalizaetapelorunuiciclu de viata al produselor; mijloacemoderne de predare
definireamarciiunuiprodus. (utilizareavideoproiectorului).
Marca. Prelegere, ajutata de 2

mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).

Strategii de produs Prelegere, ajutata de 2
mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).

Analizaproductieifizice. Analizarealizariiprogramului de Prelegere, ajutata de 4

fabricatiepesortimentesipe total intreprindere mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).

Analizastructuriiproductiei Prelegere, ajutata de 2

mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).

FazeleAnalizei de produs. Orientareaactiunii. Prelegere, ajutata de 2
Cautareainformatiilor mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).
Analizacalitatiiproduselor. Analizaproduselordiferentiatepeclase Prelegere, ajutata de 2
de calitate mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).
Analizafunctionalasi a costurilor Prelegere, ajutata de 2

mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).

Abordariconceptualeprivindrentabilitateaintreprinderii. Prelegere, ajutata de 2

Analizaprofitului mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).

Analizaratelor de rentabilitate Prelegere, ajutata de 2

mijloacemoderne de predare
(utilizareavideoproiectorului).

Analizarentabilitatiipebazapunctului critic (pragulrentabilitatii). Prelegere, ajutata de 4
Analizapragului de rentabilitateincazuluneiactivititiomogene (un | mijloacemoderne de predare
singurprodus). Analizapragului de (utilizareavideoproiectorului).
rentabilitateincazulunoractivitatidiferite (maimultetipuri de

produse)
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8.2 Laborator (L)

Analizaunuiprodus: descriereaprodusului, 2
identificareasistemului din care face parte,
stabilireanevoiifundamentale

Identificareamediilorexterioare ale produsuluisi a Ex§r01§1ul 2
i ) Studiul decaz
functiiloracestuia Lucrulineru
Ordonareafunctiilorsistabilirearelatiilordintreele grup 2
Caracterizareafunctiilordupacriteriicalitativesicantitative 2

Ierarhizareafunctiilorprodusuluiinvedereastabiliriiprioritatilor 2




Analizatehnica a functiilor 2

Redactareacaietului de sarcinifunctional 2

Bibliografie
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e O importantadeosebita se acorda feedback-uluidintredepartamentsiangajatorii din domeniu.
e Aspectulcomunicationalpermiteverificareaacurateteiinformatieireceptionate, fiindun prim indicator al
calitatiiactivitatii respective.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de 10.3 Pondere din
evaluare nota finala
10.4 Curs (C) Cunoastereanotiunilorutilizateinanali | Verificare scrisa 70%

za de produs
Capacitatea de utilizareadecvata a

notiunilorinsusite

10.5 Seminar (S) -

10.6 Laborator (L) Participareaactivapeparcursulorelor Evaluareaactivitatii de 30%
de seminar; seminar se face
Capacitatea de a opera cu pebazamodalitétii de
notiunilespecificematerieistudiate; participareactiva la

Criteriicevizeazaaspecteleatitudinale: | dezbateri.
seriozitatea, interesulpentrustudiul
individual;

Prezenta>80% la orele de seminar.

10.7 Proiect (P)

10.8 Lucrari practice (P)

10.9 Standard minim de performanta

= Pentru nota
minimastudentultrebuiesdaibaseminariileefectuatesisacunoascainliniimarinotiunileprincipaleref
eritoare la analiza de produs, raspunzandpartial la testeleprimite.

Data completarii Titular de curs: Titular de seminar:
20.09.2025 dr.ing. HORA SIMINA dr.ing. HORA SIMINA
Adresa de e-mail: Adresa de e-mail:
horasimina@gmail.com horasimina@gmail.com

Director de Departament,
Conf.univ.dr.ing.Sabina Gherghel

Data aviziriiin = Date de contact:

Departament: Universitatea din Oradea, Facultatea de Inginerie Energetica si Management Industrial,
Departamentul de Textile -PielarieSi Management Industrial
24.09.2025 Str. Universitatii nr. 1, Campus 2, Cladirea C53, Cladirea C54, Oradea, Bihor

Cod postal 410087, Oradea, jud. Bihor, Roméania
Tel: +40 259 408 106

E-mail: gherghelsabina@yahoo.com

Pagina web: https://iemi.uoradea.ro/

Data avizarii in
Consiliul Facultatii
IEMI:

Decan,




Conf.univ. dr. ing. Cristina HORA
29.09.2025

Date de contact:

Universitatea din Oradea, Facultatea de Inginerie Energetica si Management Industrial
Str. Universitatii nr. 1, Decanat, pavilionul A, sala A008, parter

Cod postal 410087, Oradea, jud. Bihor, Romania

+40 259 408 106

E-mail: chora@uoradea.ro

Pagina web: https://iemi.uoradea.ro/




